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ZAGADNIENIA NA EGZAMIN DYPLOMOWY INZYNIERSKI
w roku akademickim 2023/2024

TOWAROZNAWSTWO
MENEDZER PRODUKTU
studia pierwszego stopnia
stacjonarne
nabor 2020/2021

Pula kierunkowa

CoNoO~WNE

Istota i rodzaje polityki fiskalnej panstwa oraz narzedzia jej realizacji
Bezrobocie jako zjawisko spoteczno-gospodarcze

Role, funkcje i zadania Kierownicze

Pojecie populacji generalnej oraz proby w ujeciu wnioskowania statystycznego
Charakterystyka podstawowych sktadnikéw zywnos$ci

Znaczenie biochemii w projektowaniu nowych produktéw zywnos$ciowych
Znaczenie mikroflory psychrotrofowej w ksztattowaniu jakosci zywnosci
Wplyw warunkéw srodowiska na rozwoj drobnoustrojow

Akty prawne i normy — rola i znaczenie w ksztattowaniu jakosci produktu

. Jakos$¢ — jak ja rozumiec 1 czy jest potrzebna?

. Funkcje opakowania

. Istota komunikacji marketingowej

. Ekologiczne i ekonomiczne skutki zmian klimatu

. Swiadomo$é ekologiczna a zréwnowazony rozwoj

. Metody fizykochemiczne w ocenie jako$ci towarow

. Znaczenie analizy sensorycznej w ocenie jako$ci towarow

. Ocena towaroznawcza produktéw spozywczych

. Procesy fizjologiczne jako czynnik ksztaltujacy trwatos¢ przechowalniczg surowcow

roslinnych

. Znakowanie opakowan w aspekcie ochrony srodowiska
. Znaczenie polimerow ze zrodet odnawialnych

Pula specjalnosciowa

AR A

Pienigzne i1 niepieni¢zne wyniki dziatalno$ci operacyjnej przedsigbiorstwa
Wilasciwosci materiatow inzynierskich 1 ich wykorzystanie w przemysle
System zarzadzania jako$cig jako narzedzie zarzadzania organizacja
Wykorzystanie metod chromatograficznych i spektralnych w analizie zywnoSci
Znaczenie cyklu zycia produktu w strategii jego rozwoju



Istota i metody pozycjonowania produktu

Marketing jako koncepcja zarzadzania

Réznice migdzy towarem a ustuga w konteks$cie produktu
Kanaty dystrybucji dobr materialnych

. Formy opodatkowania w dzialalnosci gospodarczej

. Cechy i zachowania wspotczesnego konsumenta

. Ryzyko konsumenckie, jego istota i rodzaje

. Metody oceny systemow zarzadzania jakoscig

. Istota podejscia procesowego w zarzadzaniu jako$cig

. Podstawowe elementy procesu komunikacji marketingowej

. Pojecie produktu ekologicznego i produkcji ekologiczne;j

. Istota 1 metody zarzgdzania zapasami w kanatach dystrybucji.
. Etapy projektowania nowego produktu i jego komercjalizacja
. Metody ilosciowe i jakosciowe w badaniach konsumenckich
. Znaczenie opakowan w marketingu zywnosci

Gdynia, dnia 26 wrzesnia 2023 roku.



